
По време на Европейския ден на предприемача Вие ще имате възможност да получите безплатна консултация по изготвяне на висококачествени бизнес планове. За да бъде консултацията ефек​тивна, Вие се нуждаете от предварителна подготовка. Инструкциите по-долу ще Ви помогнат да попълните таблиците с информация, необходима за софтуерния продукт, който ще произведе Вашия бизнес план.

Не забравяйте да носите файла с попълнените таблици в деня на Вашата консултация!

Инструкции за попълване на таблиците
1. Тези таблици са принципни и може да не съвпаднат точно за Вашият проект. Те служат за структуриране на данните и насочване на диалога между нас.
2. Вие не сте длъжни да попълвате всички данни във всички таблици.
3. Попълнете това, което знаете, и така както ви харесва на вас.
4. Данните, които предоставяте, не е необходимо да са истински. Те могат да бъдат предполагаеми, неопределени и вероят​ностни.
5. Отсъствието на данни не бива да Ви спира. Просто продължете по нататък.
6. Не е необходимо данните ви да са счетоводно коректни.
7. Там където има нещо неясно ни питайте по електронна поща (akbaco@mbox.contact.bg) или пропуснете. 

8. Каквото и да попълните, то ще бъде базата, от която ние ще тръгнем при диалога с Вас.
9. Колкото повече данни попълните, толкова по бързо ще ви предоставим  вариант на бизнес плана.
10. Не се притеснявайте, че не сте успели да попълните коректно всички таблици, защото ако вие можехте да попълните всички данни, то тогава ние нямаше да сме ви необходими :-)

Таблица 1.1 Анализ на силните / слабите страни на конкурентите и собствения проект(фирма)
	Фактори, характеризиращи предприятието
	Преимущества
	Недостатъци
	Оценка

	Мениджмънт на предприятието

· Предприемаческа култура и философия

· Цели и формулируеми стратегии

· Система за мотивиране на сътрудниците
	
	
	

	Производство

· Оборудване

· Гъвкавост на производствените линии

· Качество на производственото планиране и управление 
	
	
	

	Научни изследвания и разработки

· Интензивност и резултати

· Ноу-хау

· Използване на нови информационни технологии
	
	
	

	Маркетинг

· Организация на пласмента

· Разположение на дистрибуторските филиали

· Фаза на “жизнения цикъл” при най-важните продукти
	
	
	

	Кадри

· Възрастова структура

· Ниво на образование

· Квалификация и мотивация на труда на персонала
	
	
	

	Финанси

· Дял на собствения капитал (капитал и резерви)

· Ниво на финансовото състояние

· Възможности за получаване на кредит
	
	
	



Таблица 1.2: Силни и слаби страни на стоката

	№ п/п
	Постановка на въпроса при изучаване на силните и слабите страни на стоките
	Силни страни на продукцията
	Слаби страни на продукцията

	1
	Можете ли да определите този сегмент от пазара, към който е ориентирана вашата продукция?
	
	

	2
	Изучили ли сте запитванията на вашите клиенти?
	
	

	3
	Какви преимущества предоставя вашата продукция (услуги) на клиентите?
	
	

	4
	Можете ли ефективно да доведете своята продукция (услуги) до тези потребители, към които тя е ориентирана?
	
	

	5
	Може ли вашата продукция (услуги) успешно да се конкурира с продукцията (услугите) на други производители по отношение на: 

· качество, надеждност, експлоатационни и други стокови характеристики? 

· цени? 

· стимулиране на търсенето?

· място на разпространение?
	
	

	6
	Разбирате ли на какъв стадий на “жизнения цикъл” се намира вашата продукция (услуги)?
	
	

	7
	Има ли във вас идеи относно нови видове продукция?
	
	

	8
	Притежавате ли балансирани асортименти на продукция (услуги) от гледна точка на същественото разнообразие и степен на моралното стареене?
	
	

	9
	Редовно ли провеждате модификация на вашата продукция в съответствие с изискванията на клиентите?
	
	

	10
	Провеждате ли политика на създаване на нова продукция?
	
	

	11
	Възможно ли е копиране на вашата продукция (услуги) от конкурентите?
	
	

	12
	Имат ли вашите производствени идеи адекватна защита на търговската и фабричната си марка и патенти?
	
	

	13
	Разглеждате ли жалби на купувачи?
	
	

	14
	Намалява ли количеството жалби и оплаквания от страна на купувачите?
	
	



Таблица 1.3: Оценка на стоковите пазари

	№ п/п
	Показатели
	Най-близък град или населено място на место​нахождение на предприятието
	Населено място в радиус от 100 км
	Пазари, отдалечени на повече от 100 км

	1
	Ниво на търсенето
	
	
	

	2
	Степен на удовлетворение на търсенето
	
	
	

	3
	Ниво на конкуренцията
	
	
	

	4
	Дял на потребителите, които са готови да купят продукцията
	
	
	



Таблица 1.4: Анализ и оценка на конкурентите

	№ п/п
	Характеристика на конкурентите
	Основни конкуренти

	
	
	първи
	втори

	1
	Обем на продажбите, натурални показатели
	
	

	2
	Заеман дял от пазара, %
	
	

	3
	Ниво на цените
	
	

	4
	Финансово положение (рентабилност)
	
	

	5
	Ниво на технологиите
	
	

	6
	Качество на продукцията
	
	

	7
	Разходи за реклама
	
	

	8
	Привлекателност на външния вид
	
	

	9
	Период на дейност на предприятието, години
	
	


Таблица 1.5: Производстена програма на предприятието
	Показатели
	200..
	200..
	200..

	
	Коефициент на ръста на обемите на произвежда-ната продукция
	Обем на произвеж-даната продукция с отчитане на коефициента на ръста в натурални единици
	Коефициент на ръста на обемите на произвежда- ната продукция
	Обем на произвежда-ната продукция с отчитане на коефициента на ръста в натурални единици
	Коефициент на ръста на обемите на произвежда-ната продукция
	Обем на произвеж-даната продукция с отчитане на коефициента на ръста в натурални единици

	Продукция 1 

обем на производството - всичко
	
	
	
	
	
	

	В това число дяла на реализацията на продукция 1 в съответствие с договорите за покупко-продажба
	
	
	
	
	
	

	Продукция 2 

обем на производството - всичко
	
	
	
	
	
	

	В това число дяла на реализацията на продукция 2 в съответствие с договорите за покупко-продажба
	
	
	
	
	
	

	Всичко
	
	
	
	
	
	



Таблица 1.6:  Необходимост от основни фондове

	Основни фондове
	200..
	200..
	200..

	
	Действащи
	Обща нужда
	Прираст на основните фондове
	Обща нужда
	Прираст на основните фондове

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	1. Сгради, съоръжения с производствено предназначение
	
	
	
	
	

	2. Работни машини и оборудване
	
	
	
	
	

	3. Транспортни средства
	
	
	
	
	

	4. Друго
	
	
	
	
	

	Всичко
	
	
	
	
	



Таблица 1.7: Разчет на необходимата маса на изходните суровини

	Наименование на продукцията
	Години
	Количество, бр.
	Тегло на единица изделие, кг
	Общо

	
	
	
	
	Чисто тегло, кг
	Маса на необходимия материал, кг

	1
	2
	3
	4
	кол. 5 =
кол.3 * кол.4
	кол. 6 =
кол.5 * кол.4

	
	
	
	
	
	



Таблица 1.8: Разчет на общите необходимости от оборудване по години

	№ п/п
	Наименование на оборудването
	Необходима маса на изходната суровина (М)
	Техноло-гически коефи-циент (КТ)
	Годишен фонд на ефек- тивното работно време (ГФРВ)
	Произво-дителност, кг/час (ПТ)
	Количество в единици на оборудването (К)

	
	
	200..
	200..
	200..
	
	
	
	в 200..г. (кол.3* *кол.6: :кол.7: :кол.8)
	в 200..г. (кол.4* *кол.6: :кол.7: :кол.8)
	в 200..г. (кол.5* *кол.6: :кол.7: :кол.8)

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Таблица 1.9: Стойност на основните производствени фондове

	№ п/п
	Видове и наименования на основните производствени фондове
	Предприятие-производител
	200..
	200..
	200..

	
	
	
	Коли-чество, бр.
	Цена, .......
	Общо, .......
	Коли-чество, бр.
	Цена, .......
	Общо, .......
	Коли-чество, бр.
	Цена, .......
	Общо, .......

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Таблица 1.10: Планиране на необходимостите от оборотни средства

	Видове и наименование на ресурсите
	200..
	200..
	200..

	
	Количество на натуралните единици
	Цена на единица ресурс, .....
	Стойност,
....... (Q)
	Стойност на преходния за пас, ....... (Т)
	Количество на натуралните единици
	Цена на единица ресурс, .....
	Стойност,
....... (Q)
	Стойност на преходния запас,

....... (Т)
	Количество на натуралните единици
	Цена на единица ресурс, .....
	Стойност,
....... (Q)
	Стойност на преходния за пас,

....... (Т)

	1. Суровини и материали
	
	
	

	2. Горива
	
	
	

	3. Електроенергия
	
	
	

	4. Тара
	
	
	

	5. Резервни части
	
	
	

	6. Незавършено производство
	
	
	

	7. Готова продукция на склад
	
	
	

	8. Друго
	
	
	

	Всичко
	
	
	


Таблица 1.11: Стойност на суровината и спомагателните материали
	№ п/п
	Видове и наимено-вания на суровината и спомага-телните материали
	200..
	200..

	
	
	Коли-чест-во, кг
	Цена, ….
	Стойност, …… (кол.3 * кол.4)
	Коефициент на ръста на обема на произвеж-даната продукция
	Количество с отчитане на коефици-ента на ръст на обема (кол.3 * кол.6)
	Индекс на цените на суровини, мате-риали, горива и енергия
	Цена с отчитане на индекса на цените на суровини, материали, горива и енергия, …… 
	Стойност, …… (кол.5 * кол.6 * кол.8)

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	Кол. 9 =

(кол.10 : кол.8)
	10

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	

	№ п/п
	Видове и наимено-вания на суровината и спомага-телните материали
	200..

	
	
	Коефициент на ръста на обема на произведената продукция
	Количество с отчитане на коефициента на ръст на обема (кол.3 * кол.11)
	Индекс на цените на суровини, материали, горива и енергия
	Цена с отчитане на индекса на цените на суровини, материали, горива и енергия, ……
(кол.15 : кол.13)
	Стойност, …… (кол.12 *кол.14)

	1
	2
	11
	12
	13
	14
	15

	
	
	
	
	
	
	


	№ п/п
	Видове и наимено-вания на суровината и спомага-телните материали
	200..
	200..

	
	
	Коли-чест-во, кг
	Цена, ….
	Стойност, …… (кол.3 * кол.4)
	Коефициент на ръста на обема на произвеж-даната продукция
	Количество с отчитане на коефици-ента на ръст на обема (кол.3 * кол.6)
	Индекс на цените на суровини, мате-риали, горива и енергия
	Цена с отчитане на индекса на цените на суровини, материали, горива и енергия, …… 
	Стойност, …… (кол.5 * кол.6 * кол.8)

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	Кол. 9 =

(кол.10 : кол.8)
	10

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


	№ п/п
	Видове и наимено-вания на суровината и спомага-телните материали
	200..
	200..

	
	
	Коли-чест-во, кг
	Цена, ….
	Стойност, …… (кол.3 * кол.4)
	Коефициент на ръста на обема на произвеж-даната продукция
	Количество с отчитане на коефици-ента на ръст на обема (кол.3 * кол.6)
	Индекс на цените на суровини, мате-риали, горива и енергия
	Цена с отчитане на индекса на цените на суровини, материали, горива и енергия, …… 
	Стойност, …… (кол.5 * кол.6 * кол.8)

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	Кол. 9 =

(кол.10 : кол.8)
	10

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Таблица 1.12: Потребност от персонал и работна заплата
	Наименование

на категориите

работници
	200..
	200..
	200..

	
	Потреб​ност, души
	Средна годишна заплата, ……
	Разходи за заплати, …….
	Начисления върху заплатите, …….
	Разходи за заплати, …….
	Начисле-ния върху заплатите, …….
	Разходи за заплати, …….
	Начисления върху заплатите, …….

	1. Работещи в основното производство
	
	
	
	
	
	
	
	

	2. Работещи в спомага-телното производство
	
	
	
	
	
	
	
	

	3. Специалисти и служители
	
	
	
	
	
	
	
	

	Всичко
	
	
	
	
	
	
	
	


Таблица 1.13: Планирана численост на персонала и ниво на разходите за работни заплати
	№ п/п
	Категории работещи и заемана длъжност
	Брой работещи, души
	Тарифна ставка, ………
	Фонд работно време, часове
	Разходи за работни заплати по години, ……

	
	
	
	
	
	200..
	200..
	200..

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	



Таблица 1.14: Калкулация на себестойността

	Показатели
	200.. г. при обем на производството ______ бр.
	200.. г. при обем на производството ______ бр.
	200.. г. при обем на производството ______ бр.

	
	На единица продукция (продажна цена)
	О    Б     Щ     О
	На единица продукция (продажна цена)
	О    Б     Щ     О
	На единица продукция (продажна цена)
	О    Б     Щ     О

	1. Обем на продажбите, приходи от реализацията (без ДДС) – общо
	
	
	
	
	
	

	2. Себестойност
	
	
	
	
	
	

	2.1 Суровини и материали (таблица 1.10)
	
	
	
	
	
	

	2.2 Вода за технологически цели
	
	
	
	
	
	

	2.3 Горива за технологически цели (таблица 1.10)
	
	
	
	
	
	

	2.4 Електроенергия за технологически цели             (таблица 1.10)
	
	
	
	
	
	

	2.5 Разходи за заплащане на труда (таблица 1.12)
	
	
	
	
	
	

	2.6 Начисления върху работната заплата (таблица 1.12)
	
	
	
	
	
	

	2.7 Амортизация (износване на основните производствени фондове) (таблица 1.6)
	
	
	
	
	
	

	2.8 Разходи за реклама
	
	
	
	
	
	

	2.9 Данъци 
	
	
	
	
	
	

	2.10 Наемни (арендни) плащания
	
	
	
	
	
	

	2.11 Разходи за резервни части (таблица 1.10)
	
	
	
	
	
	

	2.12 Плащания за питейна вода
	
	
	
	
	
	

	2.13 Други разходи
	
	
	
	
	
	

	Пълна себестойност (всичко по раздел 2)
	
	
	
	
	
	


Таблица 1.14 (продължение): Калкулация на себестойността

	Показатели
	200.. г. при обем на производството ______ бр.
	200.. г. при обем на производството ______ бр.
	200.. г. при обем на производството ______ бр.

	
	На единица продукция (продажна цена)
	О    Б     Щ     О
	На единица продукция (продажна цена)
	О    Б     Щ     О
	На единица продукция (продажна цена)
	О    Б     Щ     О

	3. Данъци, отнасящи се до финансовите резултати от дейността
	
	
	
	
	
	

	3.1 Данък върху имуществото 
	
	
	
	
	
	

	3.2 Данък върху услугите 
	
	
	
	
	
	

	3.3 Целеви сборове 
	
	
	
	
	
	

	3.4 Други такси
	
	
	
	
	
	

	Всичко по раздел 3
	
	
	
	
	
	

	4. Балансова печалба (раздел 1 – общо по раздел 2 – общо раздел 3)
	
	
	
	
	
	

	5. Данък печалба
	
	
	
	
	
	

	6. Чиста печалба (раздел 4 – раздел 5)
	
	
	
	
	
	



Таблица 1.15: Анализ на ценовата политика
	№ п/п
	Постановка на въпроса при изследване на обекта или метода на неговия анализ
	Характеристика и оценка на фактическото състояние на производството
	Прогноза за положението на производството, оценка на неговите показатели и действия по неговото подобряване

	1
	Доколко цените отразяват издръжката на вашето предприятие, конкурентноспособността на стоката и нейното търсене?
	
	

	2
	Каква е вероятната реакция на купувачите към повишаване (понижаване) на цените?
	
	

	3
	Как купувачите оценяват нивото на цените на стоките на вашето предприятие?
	
	

	4
	Как се отнасят купувачите към установените от вас цени?
	
	

	5
	Използва ли предприятието (фирмата) политика на стимулиращи цени?
	
	

	6
	Използва ли предприятието политика на стандартни цени?
	
	

	7
	Как действа предприятието, когато конкурентите изменят цените?
	
	

	8
	Известни ли са на потенциалните купувачи цените на стоки на вашето предприятие?
	
	



Таблица 1.16: Анализ на системите за формиране на търсенето и стимулиране на продажбите (ФТСП)

	№ п/п
	Постановка на въпроса при изследване на обекта или метода на неговия анализ
	Характеристика и оценка на фактическото състояние на работите
	Прогноза на положението на работите, оценка на неговите показатели и действия по неговото подобряване

	1
	Съществува ли програма ФТСП?
	
	

	2
	Какви са резултатите от нейната реализация?
	
	

	3
	Какви прийоми на ФТСП се използват?
	
	

	4
	Каква е ефективността на всеки прийом?
	
	

	5
	Използвате ли разсрочено плащане и други видове кредити в качеството на стимулатор на продажбите?
	
	

	6
	Известни ли са на потенциалните купувачи условията за разсрочено плащане и други видове кредит? Ако не – какво е нужно да се направи, за да станат известни?
	
	

	7
	Предавате ли образци от продукцията за проба?
	
	

	8
	Какви канали за разпространение на информацията относно ФТСП използвате: “директна поща”, преса, търговски пътник, радио, телевизия, промоции и изложения, симпозиуми, показ на действащи установки?
	
	

	9
	Кои от изброените в ред 8 канали са най-ефективни, по какъв критерий на ефективност?
	
	

	10
	Какви прийоми за стимулиране на персонала от продажбите използвате?
	
	

	11
	Използвате ли премиална търговия?
	
	

	12
	Съответства ли търговската мрежа на поставените от фирмата цели? 
	
	

	13
	Персонала специализира ли върху пазара и продукцията?
	
	

	14
	Как се определят предполагаемите обеми на продажбите?
	
	



Таблица 1.16 (продължение): Анализ на системите за формиране на търсенето и стимулиране на продажбите (ФТСП)

	№ п/п
	Постановка на въпроса при изследване на обекта или метода на неговия анализ
	Характеристика и оценка на фактическото състояние на работите
	Прогноза на положението на работите, оценка на неговите показатели и действия по неговото подобряване

	15
	Как се оценяват резултатите от работата на търговския персонал?
	
	

	16
	Какви са целите, които са поставени пред рекламата?
	
	

	17
	Колко средства са отделени за нея?
	
	

	18
	Как купувачите оценяват качеството на рекламните текстове?
	
	

	19
	Какви критерии използвате при избора на канали за разпространение на реклами?
	
	

	20
	Проследявате ли връзката между активността на рекламите и нивото на продажбите, нивото на приходите?
	
	

	21
	Вашата реклама притежава ли фирмен стил?
	
	

	22
	Добре ли се забелязва запазения ви знак измежду конкурентните?
	
	

	23
	Доколко опаковката способства за увеличаването нивото на продажбите, привличането на внимание?
	
	

	24
	Опаковката предпазва ли стоката от повреждане?
	
	

	25
	Облекчава ли опаковката работата на търговците? 
	
	

	26
	Може ли да се използва опаковката след изваждане на стоката от нея от страна на купувача?
	
	

	27
	Разпознаваема ли е стоката на предприятието на фона на други стоки в магазин или на улицата и т.н?
	
	

	28
	Какво следва да се направи, за да бъде стоката безусловно разпознаваема?
	
	

	29
	Съответстват ли вариантите на разфасовки (партидности) на нуждите на даден пазар (купувач)?
	
	



Таблица 1.17: Финансово-икономически рискове

	Видове рискове
	Отрицателно влияние върху приходите

	Неустойчивост на търсенето
	Спад на търсенето с ръст на цената

	Поява на алтернативен продукт
	Понижаване на търсенето

	Понижение на цените на конкурентите
	Понижаване на цената

	Увеличение на производството при конкурентите
	Спад на продажбите или понижаване на цените

	Ръст на данъците
	Намаляване на чистата печалба

	Понижение на платежоспособността на потребителите
	Спад на продажбите

	Покачване на цените на суровини, материали, превоз
	Понижаване на печалбата вследствие ръста на цените на суровини, материали, превоз

	Зависимост от доставчиците, отсъствие на алтернативи
	Понижаване на печалбата вследствие ръст на цената

	Недостиг на оборотни средства
	Увеличаване на кредитите или понижаване обема на производството



Таблица 1.18: Разпределение на чистата печалба (планиране на средствата от фонд натрупване и потребление)

	№ на стока
	Показатели
	200..
	200..
	200..

	
	Фонд натрупване
	
	
	

	1
	Чиста печалба (таблица 1.14)
	
	
	

	2
	Източници на формиране на средствата за фонд натрупване
	
	
	

	2.1
	Остатъци от средства на фонда в началото на планирания период (ред 6 от предшестващия период)*
	
	
	

	2.2
	Амортизационни отчисления (таблица 1.14)
	
	
	

	2.3
	Отчисления от чистата печалба
	
	
	

	2.4
	Прираст на устойчивите пасиви
	
	
	

	2.5
	Дългосрочен банков кредит
	
	
	

	3
	Общо източници (ред 2.1 + ред 2.2 + ред 2.3 + ред 2.4 + ред 2.5)
	
	
	

	4
	Направления в използването на средства от фонд натрупване
	
	
	

	4.1
	Изплащане на проценти за използване на дългосрочни кредити
	
	
	

	4.2
	Разходи за придобиване на основни фондове (таблица 1.6)
	
	
	

	4.3
	Разходи за прираст на оборотни средства (таблица 1.10)
	
	
	

	4.4
	Погасяване на дългосрочен банков кредит (съгласно договор)
	
	
	

	5
	Всичко разходи (ред 4.1 + ред 4.2 + ред 4.3 + ред 4.4)
	
	
	

	6
	Излишък от средства* (ред 3 – ред 5)
	
	
	

	7
	Недостиг на средства (ред 5 – ред 3)
	
	
	


* Наличието на значителни остатъци при планирането може да се намалят за сметка на понижаване на отчисленията от приходи във фонд натрупване и увеличения във фонд потребление. 


Таблица 1.18 (продължение): Разпределение на чистата печалба (планиране на средствата от фонд натрупване и потребление)

	№ на стока
	Показатели
	200..
	200..
	200..

	
	Фонд потребление
	
	
	

	1
	Чиста печалба (таблица 1.14)
	
	
	

	2
	Източници на формиране на средства за фонд потребление
	
	
	

	2.1
	Остатъци от средства от фонд потребление при началото на планирания период (пункт 6 от предшестващия период)**
	
	
	

	2.2
	Отчисления от чистата печалба
	
	
	

	2.3
	Други постъпления
	
	
	

	2.4
	Фонд заплащане на труда
	
	
	

	3
	Всичко източници (ред 2.1 + ред 2.2 + ред 2.3 + ред 2.4)
	
	
	

	4
	Направления в използването на средства от фонд потребление
	
	
	

	4.1
	Заплащане на труда
	
	
	

	4.2
	Дялово участие  за сътрудниците
	
	
	

	4.3
	Социални и трудови заплати на работниците
	
	
	

	4.4
	Премиране
	
	
	

	5
	Всичко разходи (ред 4.1 + ред 4.2 + ред 4.3 + ред 4.4)
	
	
	

	6
	Излишък на средства (ред 3 – ред 5)
	
	
	

	7
	Недостатък на средства (ред 5 – ред 3)
	
	
	


** Остатъци от средства по фондовете при началото на планирания период се взимат от годишните баланси

Таблица 1.19: Баланс на паричните средства

	№ п/п
	Показатели
	Към 01.01.200..
	Към 01.01.200..
	Към 01.01.200..
	Към 01.01.200..

	1
	Парични средства към началото на годината
	
	
	
	

	2
	Парични постъпления:
	
	
	
	

	
	· постъпления от продажби с ДДС (таблица 1.14, разчет)
	
	
	
	

	
	· кредити
	
	
	
	

	
	· прираст на устойчивите пасиви (таблица 1.18)
	
	
	
	

	3
	Всичко постъпления
	
	
	
	

	4
	Плащания :
	
	
	
	

	
	· разходи за производство на продукция без амортизация (таблица 1.14)
	
	
	
	

	
	· плащане на данъци, отнасящи се към финансовия резултат (таблица 1.14)
	
	
	
	

	
	· разходи за придобиване на основни фондове (таблица 1.6)
	
	
	
	

	
	· изплащане на проценти за кредити (таб. 1.18)
	
	
	
	

	
	· норматив на оборотните средства (таблица 1.10)
	
	
	
	

	
	· прираст на оборотните средства (таблица 1.10)
	
	
	
	

	
	· погасяване на кредит (таблица 1.18)
	
	
	
	

	
	· изплащане на ДДС
	
	
	
	

	
	· изплащане на данъци върху печалбата   (таблица 1.14)
	
	
	
	

	5
	Общо плащания
	
	
	
	

	6
	Остатък от парични средства на края на периода

(ред 3 – ред 5)
	
	
	
	



Таблица 1.20: Приходи и разходи

	№ на стока
	Показатели
	200..
	200..
	200..

	1
	Приходи  от реализацията (без ДДС) (таблица 1.14)
	
	
	

	2
	Пълна себестойност – общо (таблица 1.14, общо точка 2)
	
	
	

	
	в това число: 

условно-променливи разходи (таблица 1.14, ред 2.1 + ред 2.2 + ред 2.3 + ред 2.4 + ред 2.9)
	
	
	

	
	условно-постоянни разходи (таблица 1.14, общо точка 2 – точка 2.1, точка 2.2, точка 2.3, точка 2.4, точка 2.9) 
	
	
	

	3
	Данъци, съотносими към финансовите резултати от дейността (таблица 1.14)
	
	
	

	4
	Балансова печалба (таблица 1.14)
	
	
	

	5
	Данък върху печалбата

(таблица 1.14)
	
	
	

	6
	Чиста печалба (таблица 1.14)
	
	
	

	7
	Рентабилност на продукцията, %
[(ред 6 / ред 2) . 100%]
	
	
	

	8
	Рентабилност на продажбите, %

[(ред 6 / ред 1) . 100%]
	
	
	



Таблица 1.21: Финансов план (баланс на приходите и разходите)

	Източници на

средства

Направление

на средствата
	Приходи
	Амортизация
	Отчисления от себес-тойността
	Други доходи
	Банкови

кредити
	Фонд

потребление
	Фонд

натрупване
	Общо

	1. Плащания в бюджета
	
	
	
	
	
	
	
	

	· данък върху печалбата
	
	х
	х
	х
	х
	х
	
	

	· данък върху имуществото
	х
	х
	х
	
	
	х
	х
	

	· заплащане за използване на други ресурси
	х
	х
	
	х
	х
	х
	х
	

	· данък добавена стойност
	х
	х
	х
	
	х
	х
	х
	

	· данък върху рекламата
	х
	х
	х
	
	х
	х
	х
	

	· други сборове
	х
	х
	х
	
	х
	х
	х
	

	· целеви сборове
	х
	х
	х
	
	х
	х
	х
	

	2. Плащане на арендата
	
	
	
	х
	х
	
	
	

	3. Погасяване на кредити към банката
	х
	х
	х
	х
	х
	
	
	

	4. Капитални вложения
	х
	х
	х
	х
	
	х
	
	

	5. Прираст на оборотните средства
	х
	х
	х
	х
	
	х
	
	

	6. Пътни такси
	х
	х
	
	х
	х
	х
	х
	

	7. Разходи за социално-културни мероприятия
	х
	х
	х
	
	
	
	
	

	8. Отчисления във фонд потребление
	
	х
	х
	х
	х
	
	
	

	9.Отчисления във фонд натрупване
	
	
	х
	
	
	
	
	

	10. Социални плащания
	х
	х
	
	х
	х
	
	х
	

	11. Неизползвани остатъци от фонд потребление към края на периода
	х
	х
	х
	х
	х
	
	
	

	12. Неизползвани остатъци от фонд натрупване към края на периода
	х
	х
	х
	х
	х
	
	
	

	13. Изплащане на проценти по краткосрочни кредити
	
	х
	
	х
	х
	
	
	

	14. Изплащане на проценти за дългосрочни кредити
	х
	х
	х
	х
	х
	
	
	

	15. Други загуби по производството на продукцията
	
	
	
	
	
	
	
	

	Всичко
	
	
	
	
	
	
	
	



Таблица 1.22: Прогнозен баланс на активите и пасивите на предприятието (в края на годината)

	Актив
	200..
	200..
	200..
	Пасив
	200..
	200..
	200..

	1. Вътрешнооборотни активи

1.1 Основни фондове по балансовата стойност (таб. 1.6)

1.2 Амортизация (таб. 1.14)

1.3 Основни фондове по остатъчната стойност               

(ред 1.1 – ред 1.2)
	
	
	
	4. Капитал и резерви

4.1 Уставен фонд

4.2 Специални фондове (фонд натрупване) (таблица 1.18)

4.3 Неразпределена печалба
	
	
	

	Всичко по раздел 1 (ред 1.3)
	
	
	
	Всичко по раздел 4 (ред 4.1 + ред 4.2 + ред 4.3)
	
	
	

	2. Оборотни активи

2.1 Запаси (таблица 1.10)

2.2 Дебиторска задълженост

2.3 Парични средства - общо
	
	
	
	5. Дългосрочни пасиви (задълженост по дългосрочен кредит) (таблица 1.18)
	
	
	

	в това число:

· каса

· сметки в банки (таблица 1.19)
	
	
	
	
	
	
	

	Всичко по раздел 2 (ред 2.1 + ред 2.2 + ред 2.3)
	
	
	
	Всичко по раздел 5
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